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Depuis plus de 10 ans maintenant, lInstitut primés et audiovisuels ont été produits et distribués
pour la Recherche, le Développement Socio- au cours de ces 10 dernieres années. Cest donc cette
économique et la Communication (IRESCO) accom-  expérience que nous partageons avec vous a travers le
pagne les efforts du Gouvernement camerounais dans  présent catalogue.
la lutte contre la pauvreté et Famélioration de la qualité
de vie des populations. Cette collaboration initiée en Pré tati
1993 sest poursuivie jusqua ce jour avec lappui des rQS entation ' _
agences de développement et des financements dont Le présent catalogue reproduit des supports qui auront
bR TIRESCO e F e ot permis a notre action d’atteindre les cibles visées et garantir

g \ : une visibilité a nos campagnes et actions de communica-
tée le %IDA’ la Tubel;a#ﬁse tet tle PaH}dlsme 2 :[r.avers tion dans le domaine de la santé de reproduction des ado-

are Cameroun, est lillustration d’'une expérience

o : lescents. Le contenu de ce catalogue se veut thématique
réussie, dans le cadre du projet Entre Nous Jeunes. FERSH présentation des différents supports. Ainsi, vous

Aujourd’hui, IRESCO est une référence au Cameroun y retrouverez successivement développées des campagnes
et en Afrique, dans le domaine de la communication ERNEEECIMIERTIE RS LRI 1D) ORI R ELTI IS TR (5
pour le changement de comportements (CCC), grace [RiGuRaIRcl eitRs i1z B ERIElNeS o) (BTN gy
a son expérience avérée dans l'information, la sen- [ERICRRNELEVALWCEIE/ERNING LTI @ G/ ARl =
sibilisation et Iéducation des jeunes de 14-25 ans en [RCESSELFIIERHRCINFETROIE WIS LN RIS
milieu scolaire et extra scolaire, en vue de l'adoption JEudtCEsEIEIEIEIEEERIREE LR

des comportements sains. Plusieurs supports im-
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Merci !
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L ’IRESCO est

une organisation non
gouvernementale, apolitique
et a but non lucratif.

Domaines —
d’intervention

Composantes —
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LIRESCO clest:

® Une structure organisée autour de compétences pointues ;
® Une équipe dont le pool de communication est constituée de professionnels expérimentés;
* Une organisation enrichie dexpertises complémentaires et transversales.

Tous les domaines contribuant au développement économique et social, particulierement la
santé, [éducation, lenvironnement et le développement communautaire.

® Le marketing social et la communication pour le changement des comportements dans les
domaines de la santé, de Iéducation et de lenvironnement.

® La recherche appliquée pour le développement ;

* L élaboration et mise en ceuvre des projets de développement.

Yaoundé, quartier Mendong, apres la brigade de Gendarmerie
B.P : 13 888 Yaoundé - Cameroun

Tél: 237223110 14 - Fax: 23722 3197 78

E-mail : irescoyaounde@yahoo.com

www.iresco.org www.entrenousjeunes.net
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(Contexte ; 0

Les programmes en vue de prévenir la transmission des infections sexuellement transmis-

sibles (IST) et du virus de 'immunodéficience humaine (VIH) parmi les adolescents et les

jeunes adultes sont relativement nouveaux. Au vu des taux élevés des IST parmi ce groupe
age et du fait que les jeunes représentent plus de la moitié de toutes les nouvelles infections

par le VIH, il est toujours important de renforcer leurs connaissances des IST et les moyens

de prévention et le comportement a adopter pour les éviter. Car certaines IST peuvent étre

guéries mais d’autres dont le VIH sont incurables.

Cette information a été déclinée sur ce type de support (dépliant) pour permettre aux jeunes

de sapproprier I'information et de pouvoir emporter facilement le dépliant qui, du reste a

un fort taux de circulation en milieu jeune. On estime a 5 le nombre de personnes exposées

a un exemplaire de dépliant.

Tirage : 300 mille exemplaires

Nombre de personnes touchées : environ 1, 5 millions de personnes en audience répéti-

tivité et cumulée.

Résultat attendu :
Renforcement des connaissances et attitudes des jeunes vis-a-vis des infections sexuellement
transmissibles, du VIH et du SIDA. Renforcement dattitudes et de comportements adéquats

pour faire face a ces affections.
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(Contexte :
La pandémie du SIDA continue de progresser en 'absence d’un traitement a
méme d’aboutir a la guérison totale du malade et d'un vaccin efficace. Les es-
timations de 'UNFPA ( 2003 - Prévenir l'infection par le VIH, Promouvoir la
santé en matiére de reproduction, 34 p.) indiquent que prés de cinq millions
de nouvelles personnes ont été infectées au cours de la seule année 2002,
dont plus de 95% sont recensées dans les pays en développement. La popula-
tion la plus vulnérable est constituée des jeunes : environ 50% des nouveaux
cas enregistrés en 2007 concernent le groupe d4age de 15 a 24 ans.
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Plusieurs campagnes daffichage sur les thémes de labstinence, de la promotion du test de dépistage '
ont déja été menées sur lensemble du territoire national. Ces campagnes ont eu pour objet de pro- |

. mouvoir la pratique de labstinence sexuelle en milieu jeune et daugmenter le nombre de jeunes |
_qui vont se fazre depzster et prennent connaissance des resultats de leur test.
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Contexte :

Cette campagne est la premiére action de communication grand public, portant singuliérement
sur la promotion de labstinence préconjugale. Elle est intervenue dans un environnement ou
lusage du préservatif semblait étre le recours obligé.

A travers cette campagne un soutien social sest imposé pour permettre aux jeunes de percevoir 1
leur sexualité avec plus despoir. Bitir un avenir est la priorité absolue. « So, Sex can wait », my

future can’t, Le sexe, ¢a peut attendre.

Le SEXE t;a peut’ATITENDRE
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Matériels produits:
® Plus de 300 000 dépliants en Frangais et en Anglais distribués dans le cadre de cette campagne

® Plus de 100 000 affiches
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ABSTINENCE, le meilleur moyen pour éviter le VIH/SIDA

\ P ]
Dépliant anglais
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LE SEXE

Dépliant Affichette
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Dépliant
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Contexte :

Une tendance communicationnelle plus gaie et plus positivante est le parti pris de IRESCO
pour traiter de labstinence. Cette campagne « Abstinence 2 a été plus globale dans la mesure
oty elle intégre des supports audiovisuels pour une meilleure pénétration au sein de la cible.
La stratégie utilisée ici est celle dite « la parole aux acteurs », cest-a-dire aux jeunes eux-
mémes, en évitant détre moralisateur et en favorisant lidentification de la cible vis-a-vis du
message son appropriation par les pairs.

Il sagit de renforcer les acquis développés par la premiére campagne auprés de la cible.
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(IRESCO édite mensuellement et depuis plusieurs années, différents magazines
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d’information et déducation pour la promotion des comportements sains.
Le plus connu dentre tous est le magazine Entre Nous Jeunes destiné
prioritairement aux 15-24 ans. Créé en 1999, Entre Nous Jeunes parait sans
discontinuer depuis bient6t 10 ans et apparait ainsi comme le plus ancien des
journaux spécialisés pour jeunes dans le paysage médiatique au Cameroun.
Dautres ONG et associations se sont inspirées de lexpérience réussie de
IRESCO dansla production etla diffusion d'une presse spécialisée par et pourles
jeunes en produisant des supports similaires. Ces initiatives complémentaires
de l'action de IRESCO fournissent aux jeunes une information plurielle et une
diversité de choix dans les sources d’information.

Le magazine Entre Nous Jeunes comporte 10 rubriques différentes qui traitent
de thématiques diverses. Chaque mois, léquipe rédactionnelle constituée
essentiellement de jeunes garcons et filles met a la disposition du lectorat
camerounais et étranger des informations riches sur le sport, léducation a la
sexualité, la mode, la société et les stars nationales et mondaines. Les pages
“Dossier” et “Entre Copines” constituent les lieux par excellence de Iéducation
a Tadoption des comportements sains, leitmotiv de tout le programme qui

porte le méme nom.
>
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‘O . KCaracterlsthues technique
Périodicité : Mensuel ? RE N U

Tirage : 130 000 exemplaires > T
Q Cout : 100 Fcfa lexemplaire % Il , I(’ '-5

O Papier : Offset 80 grammes
Format : 21x29,7cm A
Impression : 4 pages de couverture quadrichromie,

12 pages intérieures 2 couleurs
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Among Youths est un magazine b

d’éducation des jeunes pour
l'adoption des comportements sains
et responsables. Il sadresse a tous les
jeunes de 15 a 25 ans dexpression
anglaise. Among Youths aborde
les questions liées a la sexualité des
jeunes, avec un accent particulier sur
la promotion de labstinence comme
méthode par excellence de prévention
des IST/SIDA.

O

Caractéristiques technique
Périodicité : Mensuel
Tirage : 70 000 exemplaires
Cout : 100 Ecfa lexemplaire
Papier : Offset 80 grammes
Format : 21 x29,7cm
Impression : 4 pages de couverture quadrichromie, |

12 pages intérieures 2 couleurs
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Magazine % Wiors

~
Contexte :

Juniors, cest le dernier né du programme Entre
Nous Jeunes. Il est un support déducation
et de loisirs pour les enfants de 6 a 14 ans.
Dans les colonnes de ce magazine imprimé en
quadrichromie, les tous petits peuvent apprendre
a bien sexprimer en francais et en anglais, et a
\prendre soin de leur corps.

(Caractéristiques technique
Périodicité : Mensuel
Tirage : 10 000 exemplaires
Cout : 100 Fcfa lexemplaire
Papier : Offset 80 grammes
Format : 15x2lcm

| Impression : 16 pages Quadrichromie.

>

T

parnlasd’ gniants:
\iyelesiemimes
je 08 marst

by
> e =,
mu\“ s doauet® i

;\x Ay

Bricolage:
CreelialioiiEe]
=

Paroles ﬁ'nntanm:
Vive les femmes
e 08 mars!

s e
o hguts.isBua

Sn HTE.

Pourguo

Histors du Jevre :




( Campagne Grand Public)

Promotion du test de dépistage prenuptzal du VIH %ﬁﬂ g—f quec fé @8”1: 2 O O 6

Nousfaronsfehoisi(de! fﬁife le,lest de dépistage’
aa dulVIH7SIDAavani{lelmariazelpourinos enfanis
NS

i
i
o |
=) 1
] ...'!995 !
i

Réali é par ITRESCO ave [appui financier du Giabal Fund par I'intermédiaire de Care Cameroun

Affiche paysage et aussi des dépliants
et le spots TV.

ENFANTS, Contexte : Q

Cette campagne donne le ton dune communication denvergure nationale, ciblant |\ 5
en priorité les personnes en voie de sunir. En effet, laxe développé ici est la promo- |-+

= ' tion de dépistage préconjugal volontaire.
Affiche portrait
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Contexte :

Cette campagne donne le ton dune communication denvergure nationale, ciblant en priorité les person-
nes en voie de sunir. En effet, laxe développé ici est la promotion de dépistage préconjugal volontaire.
Dans une relation, la connaissance réciproque du statut sérologique par les partenaires est indispensable.
Ainsi, chacun renforce mieux la confiance en lautre pour un avenir sans VIH.

La stratégie développée dans cette campagne a consisté a faire dire le message par une personnalité célébre,
Miss Cameroun, alors adulée des jeunes et dont lune des missions sociales est aussi de participer a la lutte
contre le VIH et le SIDA.
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KMatériels produits :
Dépliants
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Cet instant est trés important dans votre vie.
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STOP AIDS.
KEEP THE PROMISE
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Journée mandiaje contre le 5104 - Ediy
Semaine nationale cantre (o S04 2

STOP SIDAa,
TENIR LES PROMES

Du 28 novembre A lor décembre 2

From November I8
to December 1, 2006
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Cette campagne aborde la question liée aux dangers du “Ed I'!r‘:o-y s

multipartenariat sexuel. Lintrigue tourne autour dune
jeune éléve Sandra. Friande de prestige et de luxe, la
jeune fille de 18 ans sest entichée dun quadragénaire
qui lui offrait bijoux et cadeaux divers au mépris de son
jeune amoureux Boris. Complice de ce trafic, la mére de

Sandra na pas prévenu sa fille des risques auxquels elle
sexposait.

SANDRA

QUI EST RESPONSAR
N

DE LA MALADIE
DE SANDRA
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Film Vidéo

Film radiophonique Textes du film



™

FAIRE|UEAMTEST/de dépistage

dujVIH, C’EST BIEN ™

Affiches ( Frangais et Anglais)

OIDORHEAIV TEST 15 GOOD!

I"e'\-'l.'f“

b @ETIHEH LEFRESULTAT de
— .cetest, C'EST HIEI.II it

llm“iﬂ‘thh—u'ﬂl“lwhmwﬁ Lt s b HEA, h?Hule'.l Hlimwl‘rlﬂh‘l-'uhbwlm

IRESCO ERENONS &

TO GOLLECT-'-THE\RESULT IS GREAT

gﬁﬁjt@m_ Tha "Rairy Ko Jeaats” m—qmuhnwmtuuntm T-u--.mmnmmmtuuwn-
e i M iota  Sipasiariag? IRESCO m {
SANDHEL om LES PIEGES DL SISO ' 3 A' - ‘-EJ- —h
S
b ptne %
.] k. ". (" Matériels produits : h . O

= Affiches ( Frangais et Anglais) ([ )

‘ SN Sp— Bandes dessinées . .
m— Calendrier 2008 Q

Chemises a rabat
ﬁ Dépliants ( Frangais et Anglais)
! Film radiophonique et vidéo
e " L Guide du film . ‘ D)
. ‘i‘-i E RE HOUS Texte du film

PO TRES

NB : les BD et Film sont disponibles au siége de 'IRESCO
Guide pratique pour mieux comprendre Chemise a rabat & 4
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Bandes Dessinées élaborées et produites 'd?lr'z’s‘le cadre du programme @%g& O?ﬂ%f %{?M/ﬁ&C i

(les bandes dessinées éditées par IIRESCO dans
le cadre du Programme “ Entre Nous Jeunes  se
sont imposées dans ['univers de la presse animée
\camerounaise.

(' 1- “PREUVE DAMOUR’ (épisode 2)
2- “PREUVE DAMOUR?” (épisode 1)
3- “LA METAMORPHOSE DE BENJAMIN” (épisode 1)
4- “LA METAMORPHOSE DE BENJAMIN” (épisode 2)
5- “SANDRINE?” Vivre positif

\6— “PAMELA” Living positively

La métamorphose de |
Heritmg, 87
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LInstitut pour la Recherche, le Développement
Socio-économique et la Communication

B.P: 13 888 Yaoundé - Cameroun
Tél: 237223110 14 - Fax:237 223197 78
E-mail : irescoyaounde@yahoo.com
www.iresco.org www.entrenousjeunes.net




